Ina Curic

Femeia si aspectul comercial
“Te-as lua de tot ca ai aspect comercial bun”
Conversatie la autostop

Cele mai multe femei tinere au complexe teribile in legatura cu aspectul fizic in
general in adolescentd, Tnsd din ce Tn ce mai mult si la alte varste, atit inainte cat si
dupa perioada critica pentru construirea imaginii de sine care e adolescenta. Orice
apreciere, comentariu pozitiv, compliment cu privire la modul in care ardtam ne face
automat sa ne simtim bine, ne flateaza, ne bucura.

Comentariile care se vor pozitive transmit insd uneori si alte idei, valori, principii
dincolo de simpla apreciere a frumusetii — operatiune prin excelenta subiectiva. Ca
fete/femei la autostop, de exemplu, sau la scoald, la serviciu, in vacante - nu putine
dintre noi se confrunta cu propuneri amoroase, comentarii si complimente de diverse
tipuri. Unul din comentariile recente pe care prezenta mea la autostop le-a declangat
din partea unui co-autostopist barbat a fost “Te-as lua de tot ca ai aspect comercial
bun”. Mi-am amintit de complexele mele din liceu si chiar i atunci, fard o
perspectiva critica asupra stereotipurilor legate de femei si barbati, ideea ca am
“aspect comercial bun” tot mi s-ar fi parut suspecta si putin flatantd. Eram convinsa
de la 15 ani ca nu conteaza ,,ce le place barbatilor la femei” fiindu-mi clar ca nu ei
trebuie sa fie multumiti de corpul meu ci eu Insdmi. Cu siguranta insd nu as fi putut
intelege atunci implicatiile acestei afirmatii.

Standardele de frumusete feminind — imposibil de atins 1n practica de catre marea
majoritate si varietate a femeilor reale pentru simplul motiv ca sunt nerealiste — nu ne
lasd prea multa libertate Tn a ne defini modele de feminitate mai usor de atins si a
aprecia si accepta diversitatea corpurilor umane. Uneori aceste standarde devin insa
foarte flexibile, fird a fi deloc in avantajul nostru. In general aspectul acesta
comercial este important pentru cd atrage atentia sexuald a barbatilor. Paradoxal 1nsa,
desi “aspectul comercial” este considerat cel mai important la prima vedere -
apreciere-cantarire-masurare femeia ca marfa, femeia care vinde orice, a unei femei
de catre un barbat (remarcati suprapunerea acestor actiuni si peste cazurile in care
este vorba de marfuri non-umane) in foarte multe cazuri in fapt acesta nu conteaza.
Pentru ca, nu-i asa, in cultura populara a barbatilor ahtiati dupa favoruri sexuale si
rapizi in a transforma femeia in obiect, toate femeile sunt la fel de la brau in jos, si
“daca e prea urata, ii pui o punga in cap”. Fusta sa fie.

Ca femei suntem 1n multe instante evaluate automat ca o marfd, ceea ce indreptateste
si considerarea noastra drept bun de consum. Traficul de femei, o realitate extrema
pentru milioane de femei din toata lumea, porneste tocmai de la premiza ca femeile
sunt bunuri care pot fi cumparate si vandute, exploatate si abuzate dupa bunul plac al
cumparatorilor-proprietarilor. Aceasta conceptie — ca si cea referitoare la prostitutie
ca “cea mai veche meserie din lume” care spune textual ca prima femeie a fost
prostituata si sugereaza implicit ca orice femeie este o tarfa in esentd — nu afecteaza
insd numai femeile traficate sau care se prostitueaza, ci si pe fiecare dintre noi in
moduri mai subtile.

O femeie prezinta interes in diferite contexte atata timp cat isi intra in rolul de
marfa buni de consum si ofera favorurile sexuale cerute; in cazul in care nu o face,
indiferent cat de atractiva ar fi dupa standardele general acceptate, pierde orice urma
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de interes, devenind in schimb “rea”, “nerezonabila”, “fraiera”, nestiind ce pierde si
nereusind sa se distreze! M-am intrebat deseori de ce nu cauta unii barbati niste
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scorburi dacad tot ce au nevoie este de “o gaurd” la care reduc femeia pentru a-si
satisface o nevoie in fond fiziologica de descarcare de tensiune sau mai curand nevoia
de control si dominare a altor fiinte umane considerate inferioare. Pentru ca eu, ca
femeie, ingros cu siguranta randul multora care nu ne simtim deloc flatate ca suntem

alese si considerate “bune”/“bunoace” pentru astfel de intreprinderi.
Halal optiuni intre a fi vréjitoarea cea rea si “scorbura”. De fapt, cred ca incep sa

simpatizez cu vrdjitoarele.

PS. Multumesc celor doi domni intalniti la autostop pe ruta Bacau — Suceava, care
mi-au reamintit aceste lucruri.



